2024年中国“网络文学+”大会项目
采购需求

一、项目概况
根据北京市委宣传部工作部署，由国家新闻出版署和北京市政府指导的第七届中国“网络文学+”大会（以下简称：大会）拟于2024年7月12日至14日在亦创国际会展中心召开，由中共北京市委宣传部（北京市新闻出版局）、中国音像与数字出版协会、中国作协网络文学中心、中共北京市委网络安全和信息化委员会办公室、北京市经济技术开发区管理委员会共同主办。本届大会以“网聚创造活力 文谱时代华章”为主题，推出主题论坛、配套活动两大板块。主题论坛拟按照“1+1+1+1+4+N”框架安排相关活动，即1场开幕式暨高峰论坛、1场工作座谈会、1场行业恳谈会、1场闭门洽谈会、4场主题分论坛、N场分享沙龙，交流探讨中国网络文学的格局、使命与发展趋势；配套活动拟于大会前期与会期举办，主要包括主题宣传推广活动、推优活动、创作采风、网文校园行、云上阅享季等。
二、服务内容
1.内容策划和统筹。组建专业团队，制定工作方案，根据北京市委宣传部要求，细化落实大会1场工作座谈会、1场行业恳谈会、1场闭门洽谈会、4场主题分论坛、N场分享沙龙及会前与会期的配套活动，主要包括主题宣传推广活动、推优活动、创作采风、网文校园行等的统筹策划和执行，及配合完成评选推优专家评审材料收集整理等工作。组织充足的专业人员，高水平完成前期筹备、现场统筹、搭建施工、美工电工、音频视频、摄影摄像、会务服务、安保保洁、交通服务、接待导览等方面工作。
2.活动报批备案。依照活动管理有关规定，充分与市级、区级主管部门沟通，并在区级主管部门指导下依法合规办理各项报批备案手续。
3.场地(租赁)用及保障。踏勘选定适合活动举办的场地及宣传区域，活动期间北京经济技术开发区亦创国际会展中心会场场地及配套区域不少于3000㎡，需签订租赁协议并支付相关费用，并为活动顺利举办提供符合条件的安保、供电、网络、交通等服务保障。
4.现场设计搭建保障。根据大会活动方案等相关要求，完成1场工作座谈会、1场行业恳谈会、1场闭门洽谈会、4场主题分论坛、N场分享沙龙的搭建工作；策划搭建网络文学文化长廊，集中展示网络文学发展与文化传承，展示面积少于200㎡。供应商需完成对会场地的背景、舞台、公告区域（直播间、服务台、路演区、洽谈室、VIP休息区）、室内环境、室外环境及延展物料、指引系统、展示体验区等进行设计、搭建、制作、安装并确保现场安全，如因搭建物倒塌、损坏等导致现场人员发生安全事故、设备设施发生损坏，由供应商承担一切赔偿责任，并负责善后处理。
5.文字及图像内容服务。负责专题展和推介会相关文字材料的准备，包括并不限于：大会活动各类文字、图片、视频内容素材的准备，代拟主持词、致辞、讲话、新闻通稿等相关文稿，并制作配套多媒体文件。对现场呈现的文字、图片、视频以及嘉宾发言等内容进行审核把关，对外文内容素材提供翻译保障。
6.宣传推广。统筹大会各方面资源，对大会进行整体的宣传策划安排，开发大会线上推广展示、报名平台（包含大会小程序开发及运营、微博、微信建设及运营），宣传时段、宣传内容、宣传手段的选择和设定具备较强的专业性。最终实现大会在社会上赢得良好的口碑效果，并有效吸引线下观众前往现场参加大会的各项活动。有会展活动的宣传与运营经验。
7.活动成果。广泛对接参会参展企业，推介经开区的科文融合产业政策和营商环境，促成不少于3个落地项目和5个新增储备项目；项目完成后形成储备项目台账和活动总结报告。
8.项目验收。项目结束时，需照采购人要求，提供项目实施所需方案、设计稿等相关资料，并完成项目实施总结、项目评估结果报告并委托专业机构完成项目审计；采购人可邀请专家或第三方机构参与验收。参与验收的专家或第三方机构的意见作为验收文件的资料一并存档。第三方评估费用由中标方承担。
9.其他要求。
1）完成活动及展览工程制作及准备工作，完成主场、展馆等各项手续。做好活动及展览制作期间的阶段验收及质量控制工作。现场布属搭建，处理现场追加、变更项目、配合客户属品进场，交付使用等。
2）展期现场维护、安排展会期间现场应急服务与增值服务。
3）现场拆除布展物料，配合客户展品保护离场。
4）供应商应承诺本次活动及展览所有平面、造型、视频、动画等内容均为原创，不得涉嫌抄袭，如出现侵权行为所有责任由供应商承担。
5）供应商报价应包含此次大会活动的全部费用包含（不限于）设计、搭建、视频、设备租赁、环境、交通、道具、物料制作、布置、第三方检测、后勤保障等费用。
6）在活动筹备阶段及进行过程中，供应商作为执行团队是活动的安全责任主体，应当对人员及各类设施尽保护的义务，避免人为破坏为场地方带来经济损失。
三、服务期
自合同签订之日起至所有工作结束。
四、工作进度安排
1.活动前3日内，完成场地签约和各项外围保障确认；完成活动报批（备案）；完成论坛搭建方案和相关物料设计；完成致辞、演讲、发布、签约嘉宾出席和发言内容确认；完成大会所有文稿起草、收集、审核工作；完成现场观众、参访企业邀请筛选；启动预热宣传，开展户外宣传投放。
2.活动前1日，完成各项搭建、测试，进行现场验收；确认最终流程环节；进行彩排预演。
3.活动当天，开展大会两场分论坛活动，服务保障等工作；开展全面宣传。活动结束后，完成撤场。
4.活动后一周内，完成总结、资金审计等相关工作，持续开展后续宣传。
五、对投标人资质的要求
1.投标人有组织承办文化活动、论坛会议活动经验。
2.投标人对活动的整体认识全面、理解深刻，能够准确把握活动的理念和原则标准。
3.投标人在投标文件中针对整体活动提出服务策划方案，提出的方案内容齐全、结构完整、表述准确、条理清晰，具有较强的可操作性；具体工作流程内容完整、逻辑清晰。
4.投标人针对本项目服务内容的重点难点进行分析，能够为采购人提出合理化建议和响应措施。
5.针对本项目设立的实施团队人数合理，主要负责人员具有丰富的类似项目经验，岗位职责明晰有针对性，能够完全满足项目需要。
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